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Gewerbliche Schutzrechte . 1 . 

 Patente

 Gebrauchsmuster

 Geschmacksmuster (Designs)

 Marken (früher: Warenzeichen)

 Schutz von Topographien (Chipstrukturen)

 Urheberrecht (Copyright ©)

 Trade Dress (nur in bestimmten Staaten)

 Domainnamen (URL)

 Protective Publication (Defensivpub.)
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 Patente

- Anmeldung beim Patentamt (DPMA,IGE,EPO, ÖPA,WIPO usw.)

- Patente sind vom Patentamt erteilte Schutzrechte für technische Erfindungen
Eine Erfindung im rechtlichen Sinne löst ein technisches Problem mit den 
Mitteln der Technik

- Europäisches Patentübereinkommen: einheitliches Recht für die 
Mitgliedsstaaten im Bereich des Patentwesens. Ein Patent entfaltet seine 
Wirkung grundsätzlich in dem Staat in dem oder für den es angemeldet wurde

- Schutzdauer: max. 20 Jahre (+ SPC (Suppl. Prot. Certificate))

Gewerbliche Schutzrechte . 2 . Patente 1
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 Patente

- Wichtig: Neuheit, gewerbliche Anwendbarkeit und erfinderische Tätigkeit

- Neuheit: Erfindung gehört nicht zum Stand der Technik – Geheimhaltung vor 
Anmeldung

- Gewerblich: Erfindung muss gewerblich (inkl. Landwirtschaft) realisierbar, 
reproduzierbar und nutzbar sein

- Erfinderische Tätigkeit: Erfindung darf sich (für den Fachmann) nicht in nahe 
liegender Weise aus dem Stand der Technik ergeben (Kombination von 
bekannten Lehren)

Gewerbliche Schutzrechte . 2 . Patente 2
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 Gebrauchsmuster

- Schutz für technische Erfindungen: Nur Vorrichtungen und Gegenstände 
(DE,CN) auch Verfahren (AT)

- Schutzdauer: meist max. 10 Jahre

- Z.B: in Deutschland, Österreich, Japan und China

- Anmeldung beim nationalen Patentamt oder via EP/WO

- Nur Formalprüfung: im Streitfall vergleichbare Kriterien wie Patent 

- Eintragung in das Register des nationalen Patentamtes

Stichwort: „Das kleine Patent“

Gewerbliche Schutzrechte . 3 . Gebrauchsmuster
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 Geschmacksmuster/Designs

- Schutz für ästhetische Formschöpfungen (z.B. Farben, Formen Stoffmuster, 
Kleidung, Automobile, etc., zwei- oder  dreidimensional

- Schutzdauer max. 25 Jahre (in 5-Jahres-Perioden)

- Neuheit: Darf nicht zum bekannten Formenschatz gehören.

- Anmeldung beim nationalen Patentamt oder international (WIPO) oder regional 
(EU) HABM (in EU beschränkt auch ohne Anmeldung)

- Oft nur Formalprüfung selten auch Neuheitsprüfung

- Eintragung in das Register

Gewerbliche Schutzrechte . 4 . Geschmacksmuster/Designs
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 Marken

- Geschütztes Kennzeichen, mit dem ein Unternehmen seine Waren oder 
Dienstleistungen von solchen anderer Unternehmen unterscheidet

- Achtung: Markenschutz dient nicht der Verhinderung von Konkurrenz, sondern 
er soll es in erster Linie dem Verbraucher ermöglichen, aus einer Vielzahl 
ähnlicher Produkte und Dienstleistungen das- bzw. diejenige eines bestimmter 
Herstellers / Anbieters erkennen und auswählen zu können –
(Wiedererkennungs- und Qualitäts-Ausweis-Funktion, Goodwill-Funktion) 

- Grafisch darstellbare Zeichen (Farben, Wort, Logo, Kombination…)

- Dreidimensionale Marken, Slogans oder Tonfolgen, (theor. Duftmarken) Derzeit 
45 Waren- und Dienstleistungsklassen

- Anmeldung in nat. Patent-Markenämter, EU HABM, Int. IR WIPO 

- Schutz entsteht durch Eintragung im Register: ®...versus ™

- Schutzdauer „unbegrenzt“, in verlängerbaren 10-Jahres Perioden

- Muss innert 5 Jahren für die Waren- / Dienstleistungen benutzt werden

Gewerbliche Schutzrechte . 5 . Marken
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 Trade Dress

- Geschützter Auftritt, eigene Produkte/Dienstleistungen anzubieten, mit dem ein 
Unternehmen aufgrund seines Auftritts sich von anderer Unternehmen 
unterscheidet

- Achtung: Das geschützte Trade Dress dient – wie Marken - nicht der 
Verhinderung von Konkurrenz, sondern er soll es in erster Linie Verbrauchern 
ermöglichen, aufgrund der Darbietung der Produkte und Dienstleistungen auf 
einen bestimmten Hersteller/Anbieter zurückzuschliessen –
(Wiedererkennungs- und Qualitäts-Ausweis-Funktion, Goodwill-Funktion) 

- Alles rund ums Produkt (Verpackung, Darbietung, Aufmachung eines 
Geschäftslokals etc. (Beispiele: Apple Store, Mc Donalds, Coca Cola 
Kühlschränke, Media Markt, Lidl, Hofer etc.)

- Vor allem auch dreidimensional

- Anmeldung in manchen nationalen Patent-Markenämter, z.B. USA

- Schutz entsteht durch Eintragung im Register des Markenamts oder über UWG

- Schutzdauer „unbegrenzt/verlängerbar“ wie bei Marken

Gewerbliche Schutzrechte . 6 . Trade Dress
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 Trade Dress

- Der Europäische Gerichtshof hat jetzt ein ganz neues Kapitel aufgeschlagen 
und in einer Entscheidung vom 10. Juli 2014 klarstellt, dass auch die 
Darstellung der Ausstattung von Verkaufsräumen (es ging um die "Apple-
Stores") unter bestimmten Voraussetzungen als dreidimensionale Marke 
eintragungsfähig sein kann.

Das DPMA hatte im Jahr 2013 noch ablehnend entschieden mit der 
Begründung, dass die Geschäftsausstattung nicht als Hinweis auf die 
betriebliche Herkunft der Waren verstanden werden könne. Auf Beschwerde 
von Apple hin hat dann das BPatG die Frage dem EuGH als 
Vorabentscheidungsersuchen vorgelegt, der jetzt im Sinne von Apple 
entschieden hat.

Gewerbliche Schutzrechte . 6 . Trade Dress 2
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 Urheberrecht/Copyright

- Schutz von Werken, die eine persönliche geistige Schöpfung darstellen, 
insbesondere Werke der Literatur, Musik, bildenden Künste, aber auch 
Sprachwerke, Zeichnungen, Gemälde, Pläne, Karten, Skizzen, Filme, Fotos, 
Theaterstücke, Computerprogramme, Prospekte (in einigen Staaten auch 
Produkte)

- Schutzdauer: typ. 70 Jahre ab Tod des Urhebers
Bei Filmen: typ. 50 Jahre ab Erscheinen
Computerprogramme: 50 Jahre nach dem Tod des Urheber
Schutzwirkung entsteht ab Vollendung des Werkes: © Jahr Inhaber

- Grundsätzlich keine Eintragung in ein amtliches Register notwendig, in 
manchen Staaten aber möglich (z.B. China)

Gewerbliche Schutzrechte . 7 . Urheberrecht/Copyright
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Wie/Wo erlangt man Schutz .

 National
- AT: Österreichisches Patentamt (ÖPA), Wien
- CH: Eidgenössisches Inst. für Gewerbliches Eigentum (IGE), Bern
- Ein Schutzrecht für das gesamte Land (ev. bilaterale Verträge CH/LI)

 Europäische Union
- Harmonisierungssamt für den Binnenmarkt (HABM), Alicante
- Eine Marke (CTM) oder ein Design (RCD) für die gesamte EU

 Europäisches Patentamt
- Mehr Staaten als nur EU, noch kein Gemeinschaftspatent (aber ein europäisches
Bündel-) Patent) kein Gemeinschafts-Gebrauchsmuster

 International
- Weltorganisation für Geistiges Eigentum (WIPO), Genf
- PCT Haager Agreement, Madrider Agreement

organisatorisch/territorial 
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 Domainnamen

- Kein Schutzrecht  im engeren Sinne, durch die ein eigenes Recht begründet 
würde. 

- Die Domain hat in erster Linie keine Unterscheidungsfunktion, sondern nur eine 
Adressfunktion. 

- Ersteintrager und Markenbesitzer sind rechtlich bevorzugt und haben Vorteile in 
der Benutzung.

- Die Bedeutung von Domains im Zusammenhang mit Schutzrechten beschränkt 
sich weitgehend darauf, störende Domains mit Hilfe von Schutzrechten 
beseitigen zu können.

- Zunehmend werden Domains als Marke geschützt z.B. „STARfn.COM“, 
„MYAIR.com“ oder „www.Au-Bouquet-Romain.com“. Hier  handelt es sich um 
ein Marken-Schutzrecht, welches zusätzlich auf die Erreichbarkeit des 
Markeninhabers hinweist.

Gewerbliche Schutzrechte . 8 . Domainnamen
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 Protective Publication Services = Defensive Publication Services

- Kein Schutzrecht im engeren Sinne, durch die ein eigenes Recht begründet 
würde. 

- Eine Protective Publication hat in erster Linie eine Versicherungsfunktion. 

- Der Erstpublizierender und Besitzer der Protective Publication ist rechtlich 
bevorzugt in dem er andere behindern kann selbst Schutzrechte auf der 
gleichen Gegenstand zu bekommen.

- Oftmals werden Protective Publications gleichzeitig mit Patentanmeldungen 
hinterlegt.

- Manchmal werden Protective Publications alternativ zu Patentanmeldungen 
hinterlegt.

- Besonders gute Adresse (einfach zu bedienen und effizient): 
www.protegas.com

Gewerbliche Schutzrechte . 9 . Protective Publication Services
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Think Global!

EPÜ 
Stand 2013:        38 + 2 
Staaten Quelle :EPA
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PCT   
Stand: Dez. 2015     148 
Staaten

Quelle: WIPO

Think Global!
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PCT   
Stand: Dez. 2015     148 
Staaten

Quelle: WIPO

PCT . Contracting States
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PCT . Countries not yet PCT Contracting States

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 18 in cooperation with

PCT . Applications
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PCT . Applicants 2013
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Was bringt  ein Schutzrecht .

 Ein Markeninhaber hat das ausschliessliche Recht, seine Marke zur 
Kennzeichnung von Waren und Dienstleistungen zu gebrauchen und darüber zu 
verfügen (z.B. Lizenzen zu erteilen). 

 Er kann Dritten verbieten, ein identisches oder ähnliches Zeichen für gleiche oder 
gleichartige Waren oder Dienstleistungen zu verwenden, damit zu werben oder 
entsprechend markierte Vorrichtungen gewerblich zu benutzen.

 Das gilt auch für andere Schutzrechte wie z.B.: Patente

 D.h.: Schutz vor Nachahmern, Plagiaten, Kopien

Beispiel Marke
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Anmelden von Schutzrechten . Prioritätsanmeldung 1

 Prioritätsanmeldung

- Erstanmeldung = Prioritätsanmeldung

- Folgeanmeldung (Patent-/Markenfamilie)

- Prioritätsschutz
- Patente 12 Monate Priorität
- Designs 6 Monate Priorität
- Marken 6 Monate Priorität

- Grace Periode (=Schonfrist, für den Notfall)
- US: 12Mon. ATU,DEU,JPU: 6 Mon.

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 22 in cooperation with

Anmelden von Schutzrechten . Prioritätsanmeldung 2

 Prioritätsanmeldung

- Erstanmeldung = Prioritätsanmeldung ist in vielen Fällen matchentscheidend

- „Wer zuerst kommt, mahlt zuerst“ 

- Wer bei Erstanmeldung spart, spart am falschen Ort!

- Alternative Sichtweise: Klein beginnen, gross Patentieren. Problem: eigene und     
fremde Publikationen, Zwischenliteratur > daher nicht empfohlen 

- Im Falle von Unsicherheit eher Mehrfachprioritäten anstreben und/oder 
Defensivpublikationen
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Anmelden von Schutzrechten . Prioritätsanmeldung 3

 Prioritätsanmeldung

- Publikation in welcher Form auch immer vor einer Erstanmeldung 
(=Prioritätsanmeldung) führt in der Regel patentrechtlich zur NICHTIGKEIT der 
späteren Anmeldung! (Ausnahme b. Marken und wenn Grace Periode)

- Beweislast liegt beim Kläger

- Ausnahme: Grace Periode (Schonfrist)
- US: 12 Mon., ATU, DEU,JPU: 6Mon.
- Bestimmte Ausstellungen (z.B. Int. Weltausstellung)

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 24 in cooperation with

Quelle: Fiveipoffice.org

Anmelden von Schutzrechten . Prioritätsanmeldung Statistik
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Europäische Patentanmeldungen .  

Quelle: EPA

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 26 in cooperation with

Granted Patents .  

Quelle: EPA
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Quelle: EPA

Europäische Patentanmeldungen .  

Führend durch Erfahrung    ©2014 PPR - www.rosenich.com 28 in cooperation with

Schützen von IP . 

 www.wipo.int

 www.epo.org

 www.dpma.de

 www.patentamt.at

 www.ige.ch

 www.uspto.gov

 www.sipo.gov.cn

 www.jpo.go.jp

 www.kipo.go.kr

 www.protegas.com
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Lernen Entwickeln Schützen . Profitieren aus IP

 Publikationen – Stand der Technik!

 Recherchen – Prioritäten beachten!

 Information – Lösungen

 Marken, Design, Gebrauchsmuster, Patent

 Patentier-Verfahren

 Bewertung, Lizenzen, Handel mit 
Schutzrechten

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 30 in cooperation with

Manager im innovativen Umfeld . Lernen durch Recherchen

 http://www.delphion.com/research

 http://worldwide.espacenet.com

 http://www.google.com/advanced_patent_search

 http://www.swissreg.ch/srclient/faces/jsp/start.jsp

 https://euipo.europa.eu/ohimportal/de/

 http://www.wipo.int/ipdl/en/search/madrid/search-struct.jsp
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Delphion . Research 

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 32 in cooperation with

European Patent Office . esp@cenet
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Google . Advanced Patent Search

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 34 in cooperation with

Swissreg . Ige.ch
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Theoretischer Nutzen von IPR‘s . 

 Information/Schutz – Trade Off

 Verhinderung von Free Riding

 Bildung eines Monopols (Ausschliesslichkeitsrecht)

 Definition/Erkennen der Business-Strategie
- Eigene
- Mitbewerber
- Markt

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 36 in cooperation with

Praktischer Nutzen von IPR‘s . 

 Information über Technologie und Innovations- (Richtungs-) -Entwicklung 
der Mitbewerber

 Information über Patent-/Markeninhaber

 Information zum Schutz vor Patent/Markenverletzung

Patent Pending, Pat. Pend.
®, TM
©
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Praktischer Nutzen von IPR‘s . 

-

Wenn: Kosten für das Kopieren einer vorteilhaften Lösung wesentlich kleiner als das 
Entwickeln (F&E) derselben Lösung; Entwickler ist mit F&E Kosten belastet – ROI? 

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 38 in cooperation with

Profitieren vom IP .

 Behinderung des Mitbewerbers über
- Price-Leadership
- Quality-Leadership
- Utility-Leadership

 Vergabe von Lizenzen
- Exklusiv
- Nicht exklusiv (ev. Franchising)

 Erlangen von Lizenzen (z.B. Crosslicensing)

 Firmenbewertung (IPO, Kredite o.dgl.)
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Verhältnis Tangible Assets/Intangible Assets .

Führend durch Erfahrung    ©2014 PPR - www.rosenich.com 40 in cooperation with

Verhältnis Tangible Assets/Intangible Assets .
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Verhältnis Tangible Assets/Intangible Assets .
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Entwickeln mit IPR‘s .

 Im patentfreien Raum

- Alternativen (Umgehungen)
- Disruptive Erfindungen 
(Erfindungen, die bisherige Technologien ablösen; folgende Technologien sind 
z.B. abgelöst worden: Verstärker-Röhre > Transistor, Tonbandgerät > 
Festplattenspeicher, Walkman > MP3-Player, VHS Videogerät > DVD-Player, 
Röhrenfernseher > Flachbildschirm, ¾ Zoll Disketten > USB-Stick, Pferde-
Strassenbahn > elektrische Strassenbahn, Armbrust > Feuerwaffe, Ritterrüstung 
> schussichere Kevlar-Weste, usw.)
- Sicherer Markteintritt
(fto-Recherche, Defensiv-Publikation, IP-Trendrecherche)

 Verbesserung bestehender geschützter Produkte

- Verbesserung der eigenen Marktposition
- Crosslicence für erzwungenen Markteintritt
- Zur Behinderung der Weiterentwicklung des Mitbewerbers
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Entwickeln mit IP‘s .

1. Patent 2. Patent

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 44 in cooperation with

Netto-Wert des IP‘s (NPV) .

T
PV =  Et x Lt x λ1 x λ2-Ct

t (1 + r)t

r = i+z
i = risk free interest
z = risk premium
Lt = average royalty rate
λ = royalty rate influencing factors 
t = time period until end of usage (T)
E = IP related income
C = IP related spendings
PV = patent value

based on Annegret Vale, CEIPI  MIPML
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Wert des IP‘s (NPV) . Andere Faustformeln

 PV (Erfindung) = 15-20% der dafür verwendeten F&E Aufwendungen

 ROI durch Patentschutz nach F&E bzw. bei Inverkehrbringung der Innovation = 
ca.20%/p.a. der damit verbundenen F&E Aufwendungen

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 46 in cooperation with

Viel Glück und Erfolg für Ihre Tätigkeit 
im Innovationsfeld

Danke für Ihre Aufmerksamkeit

Für Fragen stehe ich gerne zur Verfügung:
rosenich@rosenich.com
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Führend durch Erfahrung    ©2014 PPR - www.rosenich.com 48 in cooperation with

Agreement only 1  
Protocol 37(including EC)
Agreement and protocol 54 source: WIPO

Madrider Union (IR) .
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Albanian Appellate Court Confirms Red Bull’s Win in Trade Dress Lawsuit against
Local Competitor
October 1, 2014

In March 2014, the Appellate Court of Tirana upheld the decision of the First 
Instance Court of Tirana in Red Bull’s trade dress lawsuit against the
Albanian energy drink producer Arseni. This decision is now under appeal
with the Supreme Court of Tirana.

In June 2012, Red Bull initiated a court proceeding on the ground that the defendant’s
product design constituted an infringement of the plaintiff’s well-known trademark, as well 
as an act of unfair competition.
The Appellate Court upheld the reasoning of the First Instance Court, where various IP-
related issues rarely heard and decided on by the Albanian courts were addressed during
the proceedings, and answered in line with the CJEU’s rulings.
One of the issues that the courts looked into was the criteria for determining what
constitutes a well-known mark and whether Red Bull marks are well known in Albania.

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 50 in cooperation with

Albanian Appellate Court Confirms Red Bull’s Win in Trade Dress Lawsuit against
Local Competitor/2
October 1, 2014

After carefully analyzing the evidence submitted by Red Bull showing that 97 percent of
the Albanian public recognized the Red Bull Energy Drink mark, both courts
acknowledged the well-known status of Red Bull marks in Albania, pointing out that this
percentage is extremely high and that the marks have therefore attained sufficient
awareness in order to pass the threshold of being well known.
The courts further stated that the blue/silver color combination and the trapezoid-like
graphic solution is one of the most distinctive characteristics of Red Bull marks and that
the marks have acquired distinctiveness through the extensive use in the Albanian
market.
Another interesting ruling the courts rendered was the one related to common situations
that involve with well-known marks, such as taking unfair advantage and being
detrimental to the distinctive character of the mark or its reputation. After concluding that
the Albanian legislation has fully transposed the Council Directive 89/104/EEC of 21 
December 1988 as well as the CJEU rulings put forward by the plaintiff, the Appellate
Court confirmed that the CJEU rulings constitute an important guideline the Albanian
authorities should follow.
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Albanian Appellate Court Confirms Red Bull’s Win in Trade Dress Lawsuit against
Local Competitor/3
October 1, 2014

Also, both courts satisfied the plaintiff’s unfair competition claim and ruled that the
similarities in the packaging of the products, e.g. the size and shape, can be taken into
account while estimating the confusion in the course of trade.
It is an interesting ruling, taking into account the total lack of the Albanian case law on 
unfair competition, and trade dress in particular. It should be noted that there is no legal 
definition of trade dress in the Albanian law; however, the trademark law and the unfair 
competition law provide legal basis for protection against copycat packaging or trade dress
infringement, as both courts stated.
As the case law related to the enforcement of trademark rights is very limited in Albania, 
Red Bull’s recent win against the local importer is encouraging news for trademarks owners
seeking to enforce their rights in Albania. The courts also showed willingness to follow the
CJEU criteria, finding them to be an important guideline for the Albanian practice.
Even though the decisions of the First and the Appellate Court do not create judicial
precedents in Albania, this particular decision is of great importance, as it paves the way
for further consideration of the CJEU’s rulings by the Supreme Court.
By: Irma Cami
For more information, please contact Irma Cami at our Albania office.
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Patentjahresgebühren . Vergleich

Quelle: VESPA 2013

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 54 in cooperation with

Markengebühren geographisch . Vergleich

Quelle: VESPA 2013
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Kundennutzen

Schutz der 
Geschäftsidee

Markt & Preis

Ertragsmechanik . 

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 56 in cooperation with

Machbarkeit und
Profitabilität

Klarer
Kundennutzen

Ausreichender
Innovationsgrad

Ausreichend
grosser Markt

Elemente potenzialträchtiger Geschäftsideen .
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Kunde

Konkurrenz

Herstellkosten

Alternativer 
Marktpreis

Preispositionierung . 

Führend durch Erfahrung    ©2015 PPR - www.rosenich.com 58 in cooperation with

Anzahl Anmeldungen bei den 5 wichtigsten Patentämtern

Anmelden von Schutzrechten –
Prioritätsanmeldung Statistik . 
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Expanding PPH Network
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Angeleinte Drohne

http://worldwide.espacenet.com/publicationDetails/biblio?CC=WO&NR=20
14152159

https://www.youtube.com/watch?v=Zik4IMO2R‐o

http://www.golem.de/news/cyphy‐works‐parc‐angeleinte‐drohne‐
muss‐niemals‐landen‐1511‐117331.html


